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Resumo

Este artigo analisa historicamente o radio e o cinema,
duas midias com linguagens distintas e que, em
um primeiro olhar ndo possuem relagio alguma.
A primeira utiliza prioritariamente o som para
difundir sua mensagem e a segunda utiliza a imagem
conjuntamente com o som. Por meio de pesquisa
bibliografica, chegou-se a conclusio de que ambas
as midias guardam similaridades através de um
componente inerente aos dois meios: a trilha sonora
cinematografica.
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Abstract

This article examines historically the radio and the
cinema, media with different languages and that,
at first glance do not have any relationship. The
first priority uses sound to spread his message and
the second uses the image together with the sound.
Through literature, there came to the conclusion that
both media keep similarities through an inherent
component to the two means: the film soundtrack.

Keywords: cinema; radio; soundtrack.
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Introducao
Uma das principais caracteristicas que

diferenciam o homem dos outros animais é a
comunica¢do, que acompanha a evolucdo humana
desde os seus primoérdios e foi a responsavel pelas
grandes mudancas pela qual as sociedades passaram
ao longo de sua historia. Estas altera¢des sao de carater
social e cientifico, uma vez que a mensagem proferida
pelo emissor e captada e entendida pelo receptor pode
modificar o mundo em que ambos os agentes vivem.

A primeira manifestagio que caracterizou a
comunica¢do aconteceu na Pré-Historia e envolvia
emissao de sons e gestos que imitavam a natureza.
Tais métodos constituiam-se nas tnicas maneiras
do homem primitivo se comunicar. Estes sons e
gestos, forma arcaica de comunicagdo, hoje em dia
ultrapassada pelos artefatos tecnologicos e pelo
proprio desenvolvimento psiquico e social humano,
apesar de principal, ndo era o Gnico mecanismo
para o homem deixar sua marca. Além delas, havia
as pinturas rupestres, datadas de 35.000 a 15.000
anos a.C. que consistiam em pinturas em cavernas
retratando cenas comuns do meio onde o ancestral da
ra¢a humana vivia.

A invencgdo da escrita, no século IV a.C., marcou
definitivamente a evolugdo humana e tudo o que se
passou anteriormente aquela data, ficou conhecido
como Pré-Histéria. Com o nascimento da escrita,
foram criados os meios de comunica¢ao, mecanismos
usados até hoje com a fun¢ao de transmitir mensagens
de forma rapida, idonea e eficaz. Estes mecanismos,
hoje representados pela televisdo, pelo radio e pelos
jornais e revistas impressos, nasceram com a prensa
de Johannes Gutemberg (1398 - 1468). Para Defleur
e Rokeach (1993), existe um desencadeamento de
inovagdes técnicos e cientificas que se moldam a
medida que a necessidade do homem se comunicar
se transforma. O surgimento da prensa, que permitiu
ao homem fixar seus pensamentos no papel e guarda-
los para a prosperidade, ¢ um desses impulsos
revolucionarios citados pelos autores. Sendo assim, o
desenvolvimento das duas técnicas - escrita e pintura
- caminha lado a lado a partir desse periodo

Com o0s processos comunicacionais se
aprimorando cada vez mais, o homem passava por
transformagoes: a partir daquele momento, tudo o
que antes ndo possuia registro fisico, agora poderia
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ficar eternizado em documentos, e a imita¢do de sons
e gestos se tornou coisa do passado, devido a inimeras
possibilidades de enviar e receber mensagens que a
escrita proporcionou.

A linguagem, protagonista dessas
transformagdes, que se caracteriza pelo uso de
expressOes articuladas ou escritas proprias do ser
humano, ganhou inumeras ramificagdes, com o
nascimento do alfabeto e dos idiomas, lingua falada
por um grupo de pessoas de uma determinada nagao.
McLuhan (1971)afirmaque,devidoasuacomplexidade
erelacdo direta com todos os outros sentidos humanos,
a linguagem sempre foi considerada a mais rica forma
de arte humana, pois a distingue da criagdo animal.
Os meios de comunicagdo se tornaram as ferramentas
pelas quais o homem poderia colocar em pratica
esses NOVos mecanismos que recebeu e, assim, obter
a possibilidade de ser ouvido por milhares de pessoas
através da linguagem, por uma simples folha de papel
ou de uma pequena caixa emissora de mensagens.
Sendo assim, cada meio de comunica¢ao possui sua
particularidade. Este artigo busca compreender as
relagdes entre duas midias com linguagens opostas: o
radio e o cinema. Enquanto a primeiro usa somente o
som como expressdo primordial para sua mensagem,
o cinema utiliza-se da imagem, conjuntamente
com o som. Qual a relacdo desses dois meios com
linguagens tdo distintas ao longo da Histdria? Através
de um percurso metodolégico baseado em pesquisa
bibliografica, o presente artigo abordara os caminhos
tragados por esses dois meios de comunicagao, desde
sua criacdo, até os dias atuais.

O Cinema: encanto para os olhos e ouvidos

O cinema foi resultado de iniimeras pesquisas
técnico-cientificas que surgiram no final do século
XIX e inicio do século XX. Para Rosenfeld (2002),
os responsaveis pela concep¢io do cinema foram
os Irmados Lumiére, inaugurando-o no dia 28 de
dezembro de 1865, com uma exposi¢do no Boulevard
dos Capucines, em Paris, onde exibiram uma série de
documentarios sobre a vida cotidiana parisiense.

O modo encontrado para atrair interessados
em ver as imagens projetadas e, a0 mesmo tempo,
captar essas imagens, foi mudar as exibigdes em
eventos publicos, e os lugares escolhidos para isso
eram cafés e bares subterraneos de Paris, frequentados
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por mendigos e pedintes. Nesses locais as cenas eram
gravadas por essas proprias pessoas:

Os elencos desses filmes arcaicos eram geralmente
recrutados num “café’, onde frequentadores
desempregados ou cidaddos comuns de aparéncia
adequada eram solicitados a se reunir em certa
hora. Um fotografo arrojado entrava em agdo,
contratava quatro ou cinco tipos convenientes e
fazia o filme, instruindo-os sobre o que fazer [...].
(PANOEFSKY, [19707], p. 320, grifo do autor).

Tal fato fez com que as sessoes se direcionassem
apenas para esse publico, refletindo no contetdo e na
fama dos filmes exibidos, fazendo com que os filmes
passassem a ser sido considerados algo de baixo gosto
cultural e nivel intelectual (DEFLEUR; ROCKEACK,
1993). O efeito cativo do cinema na populagido da
época tornou-se um grande fendmeno, definido por
Kemp:

Um dos principais fatores para a rapida
universalizagio do cinema era sua grande
limitagdo: o siléncio. Filmes mudos eram
facilmente adaptaveis, a custos baixos: bastava
colocar alguns intertitulos traduzidos e um filme
poderia ser exibido para platéias de qualquer
lugar. (KEMP, 2001, p. 8).

Esse conteido, que foi por muito tempo
visto com preconceituoso, consistia em comédias
ingénuas, em que a pancadaria era o principal fator
atrativo aos novos interessados. Segundo Bergan
(2010), essas comédias definiram o primeiro género
cinematografico do cinema, a comédia pastelao.

O som no cinema

Com o tempo, os espectadores comegaram
a ficar mais exigentes, pois ja estavam cansados do
que habitualmente viam nessas exibi¢des, passando a
reivindicar filmes com mais apuro técnico e historias
mais elaboradas. A fascina¢do inicial mostrou-se
efémera.

Surge, a ideia de introduzir o som nos filmes,
que perdura por toda a era do cinema mudo e se da
através de dois experimentos, que foram evoluindo
pouco a pouco, como afirma Kemp ao explicar esses
dois formatos:

O som em disco (no qual o som era veiculado
por um fonégrafo em sincronia com a imagem)
e 0 do som em pelicula (no qual ele era gravado
fisicamente no filme em que estava impressa a
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imagem). Embora no inicio o primeiro método
tenha alcancado sucesso, com o processo
Vitaphone dominando a industria, foi a gravagao
do som em pelicula que prevaleceu. (KEMP, 2011,
p.78).

O efeito esperado ndo se concretizou. O
ambiente dos estudios eram barulhentos, e a cimera
captava todos os ruidos ambientes. A tecnologia para
inseri-la no filme, no primeiro caso, se dava através de
uma banda no mesmo espago onde a pelicula estava
sendo exibida ou a musica se dava através de um
gramofone, como explica Rosenfeld:

Alega-se, por exemplo, que a musica, no inicio,
nao veio satisfazer um impulso artistico, mas
a simples necessidade de encobrir o ruido do
projetor, visto que naquela época “pré-histérica”
do cinema ndo havia paredes entre o aparelho
projetor e a sala de espetdculos. Com efeito, um
ruido desagradavel perturbava consideravelmente
o prazer visual. Por conseguinte, os proprietarios
do cinema recorreram desde o inicio a pianistas e
logo em seguida a orquestras (também a orgaos
especiais), neutralizando um som desagradavel
por um som mais agradavel. (LONDON, [?] apud
ROSENFELD, 2002, p. 123).

A inovagdo era arcaica. Os diretores se
reuniam com os musicos antes das gravagdes para
determinarem as sincronizagdes das musicas em cada
cena. Com isso, se realizavam as primeiras tentativas
de unir de forma harmoniosa o som e as cenas.
Em meio a esse cendrio, outra inovagao aflora-se: a
composi¢do de uma musica especifica para cada cena.

Com essas melhorias na produgéo, os diretores
passaram a enviar os filmes para os editores e
compositores com marcagdes nas cenas em que a
musica deveria ser colocada. Nasce, assim, a trilha
sonora cinematografica.

Com o cinema entrando no modelo capitalista
de mercado, a pretensdo, e necessidade, em conceber
um filme falado era uma realidade constante.
Rosenlfeld explica que:

O filme falado, sobrecarregado de didlogos,
nao foi uma necessidade intima, mas uma
imposi¢ao externa da técnica e do fetichismo
dos industriais, que ndo desejavam escapar de
nenhum aperfeicoamento técnico por medo da
concorréncia e na esperanga de conquistar um
publico mais amplo. (ROSENFELD, 2002, p. 109)

Durante os anos de 1925 e 1926, os estudios da
Warner Bros., investiram no primeiro filme falado
da histéria, “O Cantor de Jazz”, que revolucionou
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o cinema ao mostrar seus personagens dialogando
entre si, provocou mudangas nas estruturas narrativas
dos filmes. Capuzzo explica que o som torna-se mais
que uma opgao:

Para a narrativa cinematografica, ele agora é
uma obrigatoriedade, o que ird remodular de vez
os padroes técnicos e dramatdrgicos até entdo
desenvolvidos. O contraponto imagem e som
permitira maior complexidade narrativa, podendo
0 cinema contar com recursos mais expressivos,
permitindo dar conta de tematicas e articulagdes
mais ousadas. (CAPUZZO, 1999, p. 59).

Surgem os monstros cinematograficos, como
“King Kong”, de 1933, cuja trilha sonora serviu para
criar novas perspectivas de utilizagdo dramatica.
Capuzzo (1999). Os grunhidos do monstro se
tornaram pega chave da histdria e atrativo do filme.
Também se desenvolvem épicos, como “.. E O Vento
Levou”, de 1939, e o publico pode acompanhar a
histéria da heroina Scarlett O’Hara sem interrupgdes
de letreiros explicativos.

A partir dos anos 1930, o cinema falado ja estava
consolidado. Os filmes, agora falados, ndo precisavam
mais se preocupar com as barreiras idiomaticas, ja
que a cria¢ao das legendas — uma espécie de substituto
dos intertitulos dos filmes mudos - se encarregava de
fazer com que a historia fosse entendida pelo publico
mundo afora. Em razéo disso, o cinema passou a ser
considerado um eximio meio de comunicacdo de
massa.

A musica como aliada na narrativa cinematografica

Para Orme (1932), a musica é indispensével para
manter a tensdo dramatica durante a narrativa filmica.
Através dessa defini¢ao, Rosenfeld (2002) afirma que
a fungdo primordial da musica no cinema seria a
humanizagao daarte. Por possuir o mesmo fio condutor
que o teatro, mas sem a presenca de seus espectadores
em tempo real durante a proje¢do do filme, a musica,
entdo, permite que a relagdo do espectador e da obra
de cinema se iguale ao da experiéncia teatral, cabendo
a musica suprir essa “deficiéncia” cinematografica, de
acordo com Rosenfeld:

[...] Ao assistirmos um filme, a nossa consciéncia
apreende uma totalidade de imagens e sons e vinte
compassos de musicas ouvidos no inicio estdo
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presentes, inconscientemente, ao serem projetados
nos ultimos metros de celuldide. (ROSENFELD,
2002, p. 143)

Um efeito que ultrapassa as barreiras
cinematograficas, quando a musica de um filme ganha
vida prépria e se torna mais famosa que o proprio
cinema. Caso de trilhas sonoras que venderam
milhares de cdpias e ficaram semanas nas paradas
de sucesso, como as trilhas dos filmes “Flashdance”,
de 1983, “Os Embalos de Sabado a Noite”, de 1977.
Tais musicas acabam se desvencilhando do filme que
a fez ter vida e, no imagindrio popular, pode, muitas
vezes estar ligadas com o seu filme ou nao, como no
documentério “O Triunfo da Vontade”, em que os
acordes musicais sdo fundamentais para o espectador
sentir de perto a supremacia nazista.

Desde sua criagao, o cinema foi se aprimorando
cada vez mais. Novas técnicas que facilitavam o
acesso publico a essa midia foram surgindo, como a
criagdo do videocassete e, novos filmes, que passaram
despercebidos pelos cinemas, ganharam novos
admiradores, o classico da ficcdo cientifica “Blade
Runner - O Cagador de Andrdides”, de 1982. Tais
filmes, por sua vez, também puderam ter suas trilhas
difundidas a partir dessa nova tecnologia. Com a
chegada do século XXI, o cinema, se reinventa, devido
ao facil acesso aos downloads gratuitos de filmes
na internet, o advento do DVD e as salas de cinema
equipadas com as tecnologia THX e 3D, esta tltima
se faz imprescindivel o uso de éculos especial, devido
a uma ilusdo de otica que faz com que objetos da tela
saltem aos olhos do espectador.

Tido como a Sétima Arte, pelo italiano Ricciotto
Canudo no Manifesto das Sete Artes, publicado em
1923, o cinema continua até hoje fascinando milhares
de pessoas mundo afora, pela sua capacidade de atingir
um grande publico, ao mesmo tempo em que pode
se direcionar individualmente para cada apreciador
desta arte.

O radio: a caixa de sonhos

O radio também surgiu através das pesquisas
técnico-cientificas da virada do século XX. Tal meio
se utiliza de transmissdes de ondas eletromagnéticas
para transmitir mensagens sonoras a distancia.
Desde 1906, as pesquisas em radiodifusdo surgidas
envolvendo essa técnica tinham como seu principal
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problema o uso dos fios para a emissdo das mensagens.
Mas a situagdo mudou nesse mesmo ano quando o
norte-americano Lee DeForest criou um mecanismo
para que a comunicac¢ao se dé sem a utilizagdo de fios:

Com base no diodo inventado dois anos antes
pelo inglés John Ambrose Fleming, desenvolve
o triodo ou valvula amplificadora que aumenta
as caracteristicas do sinal, estabilizando-o. Este
passo é [...] o surgimento da radiodifusdo sonora.
(FERRARETO, 2001, p. 86).

Porém, ndo foi Lee DeForest que se tornou
famoso pelo feito. Reginald A. Fessender, canadense
que transmitiu o som de um violino e trechos da Biblia
em Massachusetts, que foram ouvidos por navios da
costa americana, usando um alternador desenvolvido
pelo sueco Ernest Alexanderson, criou a estrutura
basica do processo de transmissao de amplitude
modulada.

Em 1916, o russo radicado nos Estados Unidos
David Sarnoff, técnico da companhia Marconi,
idealizou o radio como é conhecido atualmente:
um meio de comunicagdo doméstico, cujo objetivo
¢ levar informagdo através da difusdo sem fios.
Com a ideia ignorada pela Marconi Company e
posteriormente amparada pela Westinghouse Eletric
and Manufacturing, o modelo radiofonico inicia sua
trajetdria ao estrelato. (STEPHENS, 1988, p. 613-614).

A partir deste periodo, surge a publicidade no
radio. Motivos politicos e militares foram os que mais
influenciaram para isso, como cita Ferrareto:

No inicio da década de 20, a industria norte-
americana disputa o controle das cartas patentes
necessarias a implementacdo das comunicagoes
por ondas eletromagnéticas. A produgao, que
crescera durante a Primeira Guerra Mundial,
corria o risco por falta de demanda. A radiodifusédo
sonora aparece como uma saida economicamente
viavel [...]. (FERRARETO, 2001, p. 90).

O desenvolvimento do radio deu-se de forma
mais lenta na Europa e no restante do mundo. Em
1925, ja existiam transmissdes regulares em 19 paises
europeus, na Austrdlia, no Japao e na Argentina.
(ALBERT; TUDESQ, 1993 apud FERRARETO, 2001,
p- 93).

Dessa forma, o radio se tornou mundialmente
famoso e o primeiro meio de comunica¢do a falar
individualmente com seu publico, sendo que cada
ouvinte era uma espécie de espectador unico das
mensagens radiofonicas e tocado de uma forma
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particular em meio aos milhdes que recebiam essa
mesma mensagem.

Prova maior deste fato foi o que ocorreu nos
Estados Unidos, em 30 de outubro de 1938. Na noite
da véspera do Halloween daquele ano, a popula¢ao
americana se viu em pdanico ao ouvir a noticia de uma
possivel invasdo extraterrestre no pais, como explica
Prado:

Em 30 de outubro de 1938 Orson Welles, um jovem
ator de 23 anos, provoca panico generalizado nos
Estados Unidos, levando ao ar um programa
radiofonico baseado de H. G. Wells, “Guerra
dos Mundos”, que simula a invasao da Terra por
marcianos. [...] Feito em estilo radiojornal, da a
ideia de uma situagdo real, especialmente para
os ouvintes que ndo ligaram desde o inicio da
apresentacdo. O congestionamento telefonico
atinge niveis de colapso, especialmente na
regido de Nova Jersey, local da suposta invasdo
extraterrestre. (PRADO, 2012, p. 108-109).

Para aumentar a veracidade da simulacao,
entravam ao ar depoimentos de atores “especialistas”
no assunto, vivido pelo préprio Welles, que apds este
episddio viria a se tornar um importante cineasta,
responsavel por obras que revolucionariam a
linguagem cinematografica, como “Cidadao Kane”, de
1940, e “A Marca da Maldade”, de 1958”.

O radio no Brasil

O radio surge no Brasil devido a duas figuras:
os médicos Edgar Roquette Pinto (1884 - 1954) e
Henrique Morize (1860 - 1930). Ambos inauguraram,
em 1923, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, como
afirma Calabre:

[...] Organizada gracas aos esfor¢os de Roquette
Pinto e Henrique Morize, pretendia criar
uma radio cuja programagao teria finalidade
estritamente culturais e educativas. Essa foi
oficialmente a primeira de muitas emissoras que
surgiram em todo o pais. (CALABRE, 2002, p.11)

A Rédio Sociedade do Rio de Janeiro funcionava
de forma colaborativa. Os que se interessavam em
ajudar a manter a emissora, auxiliavam-na com
pequenas quantias mensais e seus acervos de discos
pessoais para alimentar a grade. Tal situagdo fazia
com que apenas pessoas com alto poder aquisitivo
colaborassem e possuissem certo controle das
emissoras de radio.
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O auge

A primeira emissora a ser inaugurada tendo sua
equipe profissionais qualificados para trabalharem
no meio foi a Radio Sociedade Record, de Sao
Paulo. Fundada em 1928, a emissora prometia uma
programacdo de qualidade, baseada em prestacoes de
servi¢os. Segundo Paula (2013), a emissora passou a
ser modelo padrao para as demais, ao apresentar, a
cada 15 minutos, musica, informagao e humor.

Um dos marcos da Era de Ouro do radio foram
os programas que realizavam concursos para eleger os
reis e as rainhas do radio, como lembra Calabre:

O radio criou uma corte imagindaria com Rainhas
e Reis da Voz, sempre seguidos por suditos fiéis
[..] O aumento da popularidade dos artistas,
somado a disputa de Reis e Rainhas, dividiam
os fis em enormes torcidas organizadas [...] Os
astros mais renomados chegavam a ter mais de
um fa-clube. [...] As disputas mais acirradas de fa-
clubes ocorreram entre os adoradores das cantoras
Marlene e Emilinha Borba. (CALABRE, 2002, p.
40-41)

Porém, a mais bem-sucedida emissora
radiofénica brasileira desta época foi a Radio Nacional.
Criada pelo governo de Gettlio Vargas, que institui o
decreto lei n°® 2.073 e criou as Empresas Incorporadas
ao Patrimonio da Unido. A Radio Nacional realizou um
massivo investimento em publicidade para a estacao,
contratou profissionais qualificados e artistas ja
consagrados. A emissora havia mudado, apresentando
novos investimentos em uma programacgao especial
para seu publico. (SAROLDI; MOREIRA, 2005).

A consolidagao da Radio Nacional fez com que
surgisse o programa Um Milhdo de Melodias. Para
Saroldi e Moreira (2005) a importancia do programa
se da pela inovagao:

[..] Versdes inovadoras em arranjos proprios
exigem novos intérpretes e alguns inventados,
que se tornariam marcas registradas do programa,
entre eles o Trio Melodia (Paulo Tapajos,
Albertino Fortuna e Nuno Roland) e As Trés
Marias (originalmente com Marilia Batista, Bidu
Reis e Salomé Cotelli, esta logo substituida por
Regina Célia) [...] (SAROLDI; MOREIRA, 2005,
p. 62-63).

O radiojornalismo da emissora foi marcado pelo
“Repdrter Esso”. Sua principal fungdo era informar
a populagdo sobre os acontecimentos da Segunda
Guerra Mundial (1939 - 1945). O programa contava
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cinco minutos de duragéo, era produzido pela United
Express e supervisionado pela McCann-Erickson
Corporation. (KLOCKNER, 2011, p. 11)

O “Reporter Esso” consagrou-se como o
jornal falado mais famoso do Brasil. A voz de seu
apresentador Heron Domingues, fez com que os
ouvintes acrescessem a credibilidade que o jornal teve
durante os vinte e oito anos que ficou no ar.

O radio mudou a drea de comunica¢do na
primeira metade do século XX. Mcluhan (1971)
afirma que o aspecto mais imediato do radio é oferecer
um mundo de comunicagdo nao expressa entre o
escritor-locutor e o ouvinte. O historiador britdnico
Eric Hobsbawn explica o impacto do radio na vida
das pessoas ao redor do mundo:

[...] A mais profunda mudanca que ele trouxe foi
simultaneamente privatizar e estruturar a vida de
acordo com um hordrio rigoroso, que dai em diante
governou ndo apenas a esfera do trabalho, mas a
do lazer. Contudo, curiosamente, esse veiculo [...]
embora essencialmente centrado no individuo e
na familia, criou sua propria esfera publica. Pela
primeira vez na histéria pessoas desconhecidas
que se encontravam provavelmente sabiam o que
cada uma tinha ouvido [...] na noite anterior: o
grande jogo, o programa humoristico favorito,
o discurso de Winston Churchill, o contetdo do
noticiario. (HOBSBAWN, 1995, p. 195).

O radio ¢ um meio de comunicacao dialdgico,
que teve importante papel nos rumos da historia
do século XX. Entretanto, até hoje, mesmo com o
surgimento de tecnologias comunicacionais mais
atraentes, a0 menos a primeira vista - como a internet
e a televisdo — ele continua tendo seus fiéis ouvintes e
jamais perderd sua magia que lhe é caracteristica.

Cinema x Radio: uma analogia

Ruy Castro, jornalista e escritor brasileiro,
em seu livro, Saudades do Século XX (Companhia
das Letras, 1994), conta diversas historias de
personalidades que marcaram a histéria da musica
e do cinema daquela época, como Frank Sinatra e o
cineasta Alfred Hitchcock. Ao narrar episddios da
vida do ator e dancarino Fred Astaire, o autor afirma:

No tempo em que se ia ao cinema para se ver os
musicais de Fred Astaire — e milhdes iam, nos anos
30,40 e 50 -, muitos sentiam um irresistivel impulso
de sair a rua, ao fim do filme, dangando como ele.
Bem, vocé pode imaginar a cena. Vistos de longe,
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esses espectadores pareciam ser inspirados [...].
Outros, mais prudentes, apenas se imaginavam
dancando e talvez até ouvissem chapinhas também
imaginarias estalando na calcada. Intimeros ali
dariam trinta anos de vida para ser Fred Astaire
por trinta minutos. Pensando bem, eu também
daria. E ndo ha nenhuma vergonha nisso - porque
Gene Kelly também daria. (CASTRO, 1994, p. 67).

Castro remonta o leitor aos tempos do cinema
pos-advento do som, em que as plateias lotavam as
salas para adentrar no mundo fantasioso que a Sétima
Arte lhes proporcionava. Tempos instaveis de uma
possivel eclosdo de uma nova Guerra Mundial.

Tais memorias tragadas pelo autor tém por
objetivo ilustrar a fascinagao gerada pelo cinema sob
uma Otica diferenciada: a Industria Cultural. Embora
com suas diferencas de linguagens - enquanto o
cinema usa a imagem para transmitir sua mensagem,
o radio utiliza somente o som - ambos os meios geram
um fascinio humano imensuravel no que se refere
ao seu proprio contetdo. O fascinio do cinema pela
imagem, pelas histérias narradas e pelos seus astros.
O radio, por sua vez, em sua Era de Ouro, pelos seus
Reis e Rainhas do Radio e locutores com suas graves e
carismaticas vozes.

Para a Industria Cultural, termo cunhado em
1942 pelosfilésofos e socidlogos da Escolade Frankfurt,
Theodor Adorno (1903 - 1969) e Max Horkheimer
(1895 — 1973), todos os produtos culturais que se
destinam a entretenimento desempenham as mesmas
fungoes de um Estado Fascista, e que o homem esta
promovendo a alienagdo do homem, em um processo
no qual o individuo é levado a ndo se questionar sobre
si mesmo e sobre a totalidade do meio em que vive.
(COELHO, 1980).

Sendo assim, a Industria Cultural vé como
alienante o que se chamou até aqui de fascinio. Edgar
Morin, antropdlogo, socidlogo e filésofo francés, em
sua obra As Estrelas — Mito e Sedu¢ao no Cinema (José
Olympio Editora, 1989) investiga como essa industria
cria seus astros e trata de trazé-los a tona para os
consumidores dos filmes e dos produtos radiofénicos.
Mesmo a obra nao sendo especifica sobre o meio, é
possivel toma-la como a realidade do radio em sua
relagdo com o publico. Para o autor:

Um movimento natural faz as massas ascenderem
ao nivel afetivo da personalidade burguesa. Suas
necessidades sao moldadas pelos modelos-
padroes reinantes, que sdo os da cultura burguesa.
Elas sdo exaltadas e canalizadas pelos meios
de comunicagdo que a burguesia controla.
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Dessa forma o aburguesimento do imaginario
cinematografico corresponde ao aburguesimento
da psicologia popular. (MORIN, 1989, p. 12).

Como ja defendiam Adorno e Horkheimer, a
producdo mididtica — nesse caso o radio e o cinema
- partem dos que detém o maior poder aquisitivo
para tal. Essa, por sua vez, faz com que esses produtos
sejam moldados ao gosto da elite detentora da cadeia
de producao. Para os consumidores, restam apenas
a subordinagdo ao que lhes é oferecido. Entretanto,
Morin defende que o cinema, implica um processo de
identificagdo entre o espectador e o que é visto no ecra
e ouvido no radio. (MORIN, 1989).

O radio e o cinema se fundem: a Segunda Guerra

Mundial e a Politica da Boa Vizinhanga

Nos anos 1940, a eclosdo da Segunda Guerra
Mundial, em 1939, mudou este cenario, mudou o
quadro consolidado, tanto pelo radio, como pelo
cinema. Com os Estados Unidos se posicionando
contra a ditadutra hitlerista e temendo que seus
vizinhos latino-americanos aderissem ao grupo
inimigo, os norte-americanoslogo tomaram as devidas
providéncias para que tais conexdes cessassem. Surge,
entdo, o pan-americanismo, termo explicado por
Saroldi e Moreira (2005):

Coroando a politica daboa-vizinhan¢a responsavel
pela intensificagdo das relagdes culturais entre
Brasil e os EUA. Um rétulo capaz de englobar
produtos e valores os mais diversos - bolsas de
estudos para brasileiros, a criagdo do personagem
Z¢ Carioca em Al6 Amigos, filme de Walt Disney
feito sob encomenda para agradar os latino-
americanos, o incentivo a carreira de Carmen
Miranda e do Bando da Lua no show business nos
EUA. (SAROLDI; MOREIRA, 2005, p. 73-74).

O pan-americanismo ndo deixou de ser uma
tatica de guerra. Castro (2005), afirma que ao usar
uma industria poderosa para defender as ideologias
sociopoliticas dos mesmos, Hollywood criou uma
ilusao de companheirismo, algo que se desmanchou
logo apds o término da guerra. Entretanto, é preciso
admitir que um dos resultados desse mecanismo
bélico usado por Hollywood foi a projegdo mundial
de um produto genuinamente brasileiro, Carmen
Miranda, cuja carreira acabou paralelamente ao
final da guerra, uma vez que ja nao havia motivos
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para industria cultural norte-americana contentar o
publico latino-americano. O contrato da atriz com
o estidio 20th Century Fox foi cancelado e a atriz
passou cada vez mais a ter dificuldades para encontrar
trabalhos. Carmen Miranda morreu em 1955, vitima
de um ataque cardiaco. (CASTRO, 2005).

O cinema brasileiro: estrelando, os cantores do

radio

O cenario musical brasileiro e a figura de
Carmen Miranda nio estavam restritos apenas ao
radio ha um bom tempo, como lembra Cabral (1996):

Mal surgiu a novidade nos Estados Unidos, alguns
empresarios brasileiros trataram de importar o
novo equipamento de filmagem e, ja em 1929,
o diretor Luis de Barros langava o primeiro
filem falado e cantado: Acabaram-se os otdrios.
(CABRAL, 1996, p. 49).

A partir deste momento, uma série de filmes
brasileiros protagonizados por estrelas do radio
foram feitos, segundo Cabral (1996). O filme “Coisas
Nossas”, de 1931, estabeleceu o padrao que viria
a ser seguido pelo cinema brasileiro nas décadas
posteriores, ao adotar a formula classificada como
revista, fazendo surgir as chanchadas da Atlantida. O
filme era estrelado por trés grandes nomes do radio
paulista: Paraguagu, Alzirinha Camargo e Zezé Lara.
Mas foi em 1933, com “A Voz do Carnaval’, de Ademar
Gonzaga e Alvaro Rodrigues, que o cinema brasileiro
finalmente obteve seu primeiro sucesso, pois o ptublico
superlotava os cinemas pela primeira vez para ver a
cantora Carmen Miranda, até entdo sé conhecida pelo
radio. O ramo cinematografico no pais crescia a cada
dia. Com isso, estruturas especificas para a gravagdo
de filmes foram construidas:

Dois estidios instalados no Rio de Janeiro
contribuiram decisivamente para aumentar
a produ¢do de filmes no Brasil. Foram eles a
Cinédia, de Ademar Gonzaga, e Brasil Vita-
Filmes, da atriz e produtora portuguesa Carmen
Santos. (CABRAL, 1996, p. 51).

Muitos filmes nacionais foram produzidos
por esses dois estudios, entre eles “Alo, Alo, Brasil” e
“Estudantes” dirigidos por Wallace Outros e langados
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em 1935. Além de “Favela dos Meus Amores’, de
Humberto Mauro, também de 1935.

Conclusao

O cinema e o radio sdo duas midias que,
apesar de suas linguagens distintas, guardam
similaridades. Ambos surgiram em um momento
em que o mundo clamava por novas invengoes
tecnoldgicas. Posteriormente, suas particularidades
foram desenvolvidas ao longo dos anos. O cinema
surgiu pelas maos dos irmaos franceses Lumiere.
Os primeiros filmes eram mudos e sem nenhum
tipo de som e com o passar dos anos, 0s mesmos
ganharam a linguagem e a trilha sonora. Além disso,
seu surgimento foi visto com preconceito pela elite
dominante da época, uma vez que o publico alvo dos
produtores era pessoas de baixo poder aquisitivo. Tal
situagdo mudou quando o cinema se democratizou
ao entrar no modelo capitalista de mercado. O radio,
por sua vez, também ¢é fruto do trabalho de diversos
idealizadores europeus, mas foi nos Estados Unidos
da América foi nos Estados Unidos da América que
o radio ganhou popularidade. Por intermédio das
maos de Frank Conrad, funciondrio da empresa
Westinghouse Eletric and Manufacturing, Conrad
definiu o modelo radiofénico em 1920 que se
difundiu pelo mundo e perdura até hoje. No Brasil,
o radio chegou em 1923 através dos médicos Edgar
Roquette Pinto e Henrique Morize, que criaram a
Radio Sociedade do Rio de Janeiro. O auge do meio
no Brasil se deu nas décadas de 1930 a 1950, até a
chegada da televisdao no pais.

O radio e o cinema, apesar de possuirem
diferencas extremas em suas caracteristicas
primordiais, se entrecruzaram ao longo da Histéria.
Foram dois meios de comunica¢do que nasceram na
mesma época, possuem linguagens simples, passaram
por transformagoes técnicas e falam individualmente
com cada espectador ou ouvinte, a0 mesmo tempo
em que se direcionam para milhoes de pessoas.

Por essas caracteristicas, esses meios estdo mais
vivos do que nunca. Mesmo com o advento de novas
tecnologias de comunicagdo que possam ameagar a
existéncia de ambos, como a internet, isto dificilmente
ocorrerd. Outra questdo, comum entre os dois meios,
e norteadora deste artigo, ¢ a musica, intrinseca as
midias desde os seus primoérdios até os dias atuais e
que geram fascinio em seu publico.
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